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IS� استانبول  بازرگانی  نمایشگاه های  شرکت 
همکاری  با   ،TANBUL TRADE FAIRS

مرکز نمایشگاه CNR و انجمن تجار وصنعتگران 
عنوان  به   TETSIAD ترکیه  خانگی  منسوجات 
برگزارکننده نمایشگاه EVTEKS، 24 تا 28 آوریل 
پیاپی  سال  چهارمین  و  بیست  برای  جاری،  سال 

موفقیت چشمگیری را تجربه کردند.
نمایشگاه EVTEKS با حضور بالغ بر 1000 برند، 
از120 کشور و حدود 150 هزار بازدیدکننده همچنان 
شاخص ترین  از  یکی  عنوان  به  را  خود  جایگاه 
رویدادهای حوزه منسوجات خانگی دنیا حفظ نموده 
نمایشگاه  مهم ترین  عنوان  نمایشگاه  این  است. 
منسوجات خانگی در کل ترکیه را داراست و این در 
حالی است که ترکیه چهارمین صادرکننده منسوجات 
هرسال،  مطابق  می رود.  به شمار  جهان  در  خانگی 
دنیا  سراسر  از  خریدار  هیات های  میزبان  نمایشگاه 

نیز بود. تعداد 9 سالن از مرکز نمایشگاهی CNR به 
علاوه 3 سالن از مرکز نمایشگاه IFM به این رویداد 
پنج روزه اختصاص یافته بود. سالن های 1، 2 ، 9، 
11 و 12 ویژه منسوجات خانگی، سالن های 3، 5، 
6 و 7 ویژه پرده و توری، سالن های 4 و 8 ویژه انواع 
پارچه های مبلی و دکوراسیون داخلی، سالن 10 ویژه 
سیستم های پرده و اکسسوری در نظر گرفته شده 

بودند.
Nelly Rodi؛  نام  صاحب  موسسه  دوره،  این  در 
معرفی گرایشات مد در منسوجات خانگی، کالای 
برگزاری  اصولًا  و  داخلی  دکوراسیون  و  خواب 

کارگاه های آموزشی را برعهده داشت.
نمایشگاه منسوجات خانگی صبح روز 24 آوریل طی 
مراسم رسمی با حضور جمع کثیری از دست اندرکاران 
موسسات  خصوصی،  شرکت های  مدیران  دولتی، 
اسپانسر نمایشگاه و غرفه داران کشورهای مختلف 

افتتاح گردید. این افتتاحیه با سخنرانی ریاست انجمن 
TET� تجار و صنعتگران منسوجات خانگی ترکیه
SIAD و معاون وزارت اقتصاد ترکیه ادامه پیدا کرد 

و با بازدید هیات دولتی از برخی غرفه های نمایشگاه 
پایان یافت.  

در فهرست غرفه گذاران نمایشگاه منسوجات خانگی 
ایران به چشم می خورد که ازآن  از  امسال نام هایی 
جمله شرکت تولید اکسسوری صمصام، گروه صنعتی 
لیلیان بافت، شرکت فرش نیکزاد و مجله نساجی 

امروز بودند. 
واضح است که صنعت منسوجات خانگی و کالای 
به  محلی  مقیاس  از  رقابتش  ترکیه صحنه  خواب 
شدن  برداشته  با  است.  تغییرکرده  جهانی  مقیاس 
مرزهای جغرافیایی، مصرف کنندگان فرصت شناختن 
موضوع  همین  و  کرده اند  پیدا  را  جهانی  برندهای 
سبب می شود تا تولیدکنندگان بومی در این صنعت 

گزارش

تهیه و تنظیم: تهمینه مولانا

اشاره:
است.  بوده  همیشه  که  همانطور  می باشد  تغییر  حال  در  دنیا 
و  ترسیم می کند  را  راه خود  نقشه  تغییر هر صنعت  این  طی 
با  تا  می دارند  مبذول  زیادی  تلاش  صنعت  هر  نقش آفرینان 
ساختار و محتوای این تغییر سازگار شوند. کسانی که قادر به 
و چه  ماند  نباشند بی شک عقب خواهند  تغییرات  با  همگامی 
به  کرده،  درک  را  تغییرات  این  کسانی که  بروند.  بین  از  بسا 
 درستی از عهده تحلیل آنها آمده و استراتژی های صحیحی را 
بر می گزینند، امضایشان در پای داستان های موفق آینده درج 

می گردد.
شاید به همین دلیل پس از 2۳ سال برنامه ریزی و اجرا درماه 
می، حالا تاریخ نمایشگاه منسوجات خانگی استانبول به ماه 
آوریل منتقل شده است. این نمایشگاه با شعار »تاثیرآوریل« 

اولین باربود که در این زمان برگزارمی شد.
برگزارکنندگان نمایشگاه سالانه  منسوجات خانگی استانبول 
برگزاری  با  خانگی  منسوجات  بهار  باید  که  دارند  عقیده 
و  بیست  نیز  امسال  شود.  شروع   EVTEKS نمایشگاه 
چهارمین دوره نمایشگاه منسوجات خانگی استانبول با الهام از 
طبیعت و بهار و ارائه محصولات نوین از سراسر دنیا، انبوهی از 

بازدیدکنندگان مشتاق را به سوی خود کشانید. 

گزارشـی از نمایشـگاه
 منسوجات خانگی استانبول
EVTEKS 2018 
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استانداردهای کیفی را ارتقا بخشند و بر تنوع دادن 
محصولات تمرکز بیشتری کنند. ترکیه در دنیا جایگاه 
برجسته ای در صنعت منسوجات خانگی دارد به ویژه 
که اکنون شهرهایی نظیر دنیزلی، بورسا واسکیشهیر 
زمره  در  که  فعالند  نساجی  صنعت  در  به گونه ای 

تامین کنندگان بین المللی کالا  قرارگرفته اند.
در نگاهی اجمالی به آمارتجارت منسوجات خانگی؛ 
رقم                        2015 سال  در  دنیا  نساجی  صادرات  کل 
256  میلیارد دلار اعلام شد که البته در سال 2016 
به 245 میلیارد دلار کاهش پیدا کرد. گرچه سازمان 
تجارت جهانی )WTO( آمار سال 2017 را به طور 
دقیق مشخص نکرده ولی به نظرمی رسد که ارقام در 
سال 2017 حداقل موید 10 درصد افزایش در ارزش 

صادرات باشد.
ارزیابی ها چنین است که مجموع صادرات منسوجات 
خانگی که در سال 2016 حدود 65 میلیارد دلار بود، 
برای سال  2017 به رقم 68 میلیارد دلار بالغ گردیده 

باشد. 
از  ترکیه  نساجی  صادرات  مجموع  دوره،  این  در 
7.8 میلیارد دلار در 2016 به رقم 8.1 میلیارد دلار 
پوشاک  )صادرات  است.  داشته  افزایش   2017 در 

17میلیارد دلار بوده است( 
بخش منسوجات خانگی ترکیه، با 2.7 میلیارد دلار 
صادرات تا پایان سال 2017 اکنون 4.5 درصد از سهم 

بازار منسوجات خانگی دنیا را دراختیار دارد.
صنعت منسوجات خانگی ترکیه با محصولات کیفی، 
بهره گیری از آخرین تکنولوژی ها و طرح های خلاقانه 
و تکیه بر فعالیت های مداوم ترویج و بازاریابی، به 
سرعت سهم خود را در بازار جهان افزایش می دهد از 
میان عوامل موثر بر توفیق در این بخش باید به »خلق 
برند« نیز اشاره نمود. واضح است که شرکت هایی که 
به واسطه برند خود ترقی می کنند در صحنه  جهانی 
قدرتمندتر ظاهر می گردند. در عین حال بهره گیری 
از محصولات ارزش افزوده ، حضور در نمایشگاه های 
بین المللی، در نظر داشتن حقوق معنوی، سلامت، 
محیط زیست و مدیریت کیفیت هم موضوعاتی اند 
که رقابت در بخش منسوجات خانگی را گسترش 

می دهند.

درجدول زیر بازارهای صادرات منسوجات خانگی ترکیه را به ترتیب رقم صادرات آنها داریم:
یادآوری می کنیم؛ بیست و پنجمین دوره ی نمایشگاه EVTEKS در تاریخ 23 تا 27 آوریل 2019 برگزار خواهد 

شد. 
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